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Las marcas dejaron de ser signos. Hoy son 
sistemas que operan sobre la cultura.

No se limitan a comunicar: organizan sentido, 
modelan comportamientos, activan economías, 
construyen pertenencia. 

En un escenario donde todo compite por atención, 
entender cómo se crean, evolucionan y tensionan 
las marcas se vuelve una capacidad crítica.

Brandnovation no es un programa para 
aprender branding. Es un espacio para pensar 
—y practicar— cómo se construyen cosas que 
merecen convertirse en marcas. Desde una lógica 
de laboratorio, propone un recorrido intensivo por 
los territorios donde hoy se define la vanguardia: 
estrategia, creatividad, innovación, cultura y 
negocio. En cada encuentro las ideas no se 
explican: se ponen en juego.

En las clases los profesionales hablan desde la 
experiencia directa, habiendo liderado marcas, 
campañas y proyectos que impactan en el 
mercado real. A eso se le suma una bajada 
concreta, exigente y accionable, guiada por 
Fabiana Renault.

La hoja de ruta atraviesa categorías, lenguajes 
y herramientas con un objetivo claro: expandir 
la capacidad de ver, interpretar y accionar sobre 
lo que hoy está en agenda en el universo de las 
marcas. 

En el cierre, cada participante desarrolla un caso 
de brandnovation aplicado a una marca, donde 
estrategia, idea y ejecución se integran en una 
propuesta real.
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Branding, Dirección Comercial y Marketing
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10 clases

Cursada 
Martes de 19 a 22h

Modalidad 
Presencial
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Activación creativa del cerebro
Módulo compuesto por 2 clases

	• La creatividad y el proceso creativo desde la mirada de la Neurociencia.
	• Cómo potenciar las hormonas que mejoran mi performance creativa. 
	• Cómo mejorar la empatía como herramienta fundamental del proceso 

grupal y de brainstorming. 
	• Cómo generar los mejores escenarios para el pensamiento creativo a la 

hora de desarrollar o potenciar el universo de una marca. 
	• Las emociones son parte fundamental en todo proceso, pero en el 

creativo, superlativamente.
	• Destrabar el bloqueo creativo.

+ BRAND LAB a cargo de Fabiana Renault

01
Profesora: 
Gaby Hosnik. 
CEO en Gimnasio Emocional

Estrategias disruptivas de marca
Módulo compuesto por 2 clases

	• Diferenciar innovación estética de cambio estructural. 
	• Por qué muchas marcas “modernas” siguen siendo conservadoras 

disfrazadas.
	• Vencer la inercia de categoría 
	• Cómo detectar los códigos repetidos que nadie cuestiona. 
	• La cultura, las tendencias y los mundos que intervienen en un customer 

journey.
	• Las marcas como amplificadoras de las tensiones existentes. 
	• Cómo leer contexto social, hábitos y contradicciones.
	• Por qué las marcas más relevantes generan fricción.

+ BRAND LAB a cargo de Fabiana Renault

02
Profesor: 
Fabián Jalife
CEO de BMC Innovation

BNVT viste a la moda
Módulo compuesto por 2 clases

	• Aula Expandida, la clase fuera del aula en un espacio de moda, donde 
entrenamos el #modocoolhunter. 

	• Marcas de la categoría moda que entendieron el lenguaje y las que no. 
	• El antimarketing como esencia de la categoría. 
	• El caso Ay not dead y otras marcas rupturistas.

+ BRAND LAB a cargo de Fabiana Renault

03
Profesora: 
Angie Chevalier
Fashionista



La UTDT se reserva el derecho de modificar los módulos, sus contenidos y los profesores, garantizando la calidad de los mismos.
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Marcas que enamoran
Módulo compuesto por 2 clases

	• Caso Mamá Lucchetti.
	• Cómo ir más allá de la góndola y el share para tocar el alma del 

consumidor. 
	• Detectar el verdadero dolor de la categoría. 
	• Ser popular, la ambición más ambiciosa de una marca masiva. 
	• Cómo hacer estrategias y conceptos comunicacionales que perduren en 

el tiempo. 
	• Herramientas del planning estratégico.

+ BRAND LAB a cargo de Fabiana Renault

04
Profesor: 
Alejandro Domínguez
Director de Planning en La América

La magia de la publicidad exitosa
Módulo compuesto por 2 clases 
	• Cómo hace una agencia para convertir a una marca en un hit. 
	• El coraje creativo. 
	• El instinto como estrategia. 
	• El proceso creativo publicitario desde la óptica de una de las agencias 

más creativas del mundo. 
	• Inspiración, storytelling, impacto, síntesis y otras virtudes de la buena 

publicidad. 
	• El concepto: el padre de la idea.

+ BRAND LAB a cargo de Fabiana Renault

05
Profesora: 
Valentina Díaz
Directora creativa en GUT agency

Aclaración: dado el seniority y perfil internacional de los docentes del programa, tanto el orden de los 
módulos como los perfiles podrán variar, pero siempre serán reemplazados por perfiles de idéntico 
nivel.
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Audiencia Metodología

Publicistas, comunicadores, diseñadores, estrategas, 
creadores de contenido, realizadores audiovisuales, 
emprendedores y perfiles de industrias creativas 
que entienden que el valor está en pensar distinto 
y materializarlo. El networking no es un efecto 
secundario, es una herramienta de trabajo. 

El programa cuenta con una biblioteca propia siempre 
a disposición. Hay materiales para “pensar con la 
manos” además de con IA y con prototipado digital.
Cada clase LAB tiene su propia Mesa de inspiración, 
que puede estar compuesta por objetos, productos, 
alimentos, imágenes, etc. Se contempla una clase en 
modo Aula expandida y trabajaremos en modalidad 
ABP (Aprendizaje Basado en Proyectos). 

Dirección académica

Lic. en Publicidad con formación en Innovación Social e Innovación Educativa, entre otras. 
Trabaja para empresas, instituciones y marcas en liderazgo de proyectos de innovación 
y coach creativo, y en estrategias publicitarias. Fue nombrada Embajadora de Creative 
Mornings en Argentina, la comunidad creativa más grande del mundo. 

Fabiana Renault

(+54 911) 6178 6201
(+54 11) 5169 7342 | 7311 | 7346
admisiones_negocios@utdt.edu

https://wa.me/+5491161786201

